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Curs
Distributia fondului de timp
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 30
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4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. de curriculum

4.2. de competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a cursului

5.2. de desfasurare a seminarului/ laboratorului

6. Rezultatele invatarii

Cunostinte Studentul/absolventul intelege mecanismele de functionare ale industriei turistice,
inclusiv a modului in care resursele si activitatile turistice influenteaza dezvoltarea
teritoriala




Studentul/absolventul este familiarizat cu legislatia, politicile si strategiile relevante
pentru domeniul turistic la nivel national si international.

Studentul/absolventul detine capacitatea s& identifice si explice conceptele,
teoriile si modelele fundamentale privind resursele si activitétile turistice.

Studentul/absolventul detine capacitatea sa descrie tipologiile fenomenelor
turistice si explice dinamica acestora in context geografic, economic si socio-
cultural

Studentul/absolventul detine capacitatea s analizeze cadrul legislativ si politicile
publice relevante in domeniul turismului, la nivel national si international.

Studentul/absolventul detine capacitatea sa coreleze cunostintele din domeniul
turismului cu cele din discipline complementare (geografie, economie, sociologie
etc.) in vederea unei abordari interdisciplinare

Aptitudini

Studentul/absolventul detine capacitatea de analiza si interpretare a datelor
pentru fundamentarea deciziilor privind dezvoltarea turismului

Studentul/absolventul proiecteza si dezvolta produse turistice adaptate resurselor
locale, integrand componente de sustenabilitate si inovare.

Studentul/absolventul analizeaza date statistice, documente si harti tematice
pentru a elabora planuri de dezvoltare turistica.

Studentul/absolventul elaboreaza materiale grafice (harti, schite, diagrame) si
interpreteze rezultatele obtinute in vederea redactarii de rapoarte si studii de
specialitate

Studentul/absolventul elaboreaza fezabilitatea si sustenabilitatea activitatilor
turistice prin metode de analiza critica si decizionala

Studentul/absolventul detine capacitatea de dezvoltare de produse turistice prin
modelare, proiectare si promovare, folosind instrumente si tehnici specifice
domeniului.

Responsabilitate si autonomie

Studentul/absolventul detine capacitatea de a lucra eficient si etic intr-un cadru
profesional, in echipe multidisciplinare si multiculturale

Studentul/absolventul detine capacitatea de identificare a nevoilor proprii de
formare profesionala continua si dezvoltarea unui plan personal de carierd

Studentul/absolventul detine capacitatea sa aplice principiile eticii profesionale in
activitatile desfasurate in domeniul turismului

Studentul/absolventul detine capacitatea sa implementeze solutii inovatoare
pentru rezolvarea provocarilor in domeniul turismului, cu impact pozitiv asupra
mediului si comunitatii.




Studentul/absolventul detine capacitatea sa colaboreze eficient in echipe
multidisciplinare si demonstreze atitudine toleranta si deschisa fata de diversitate
culturala si opinii diferite

Studentul/absolventul detine capacitatea s&-si autoevalueze propriul nivel de
competenta profesionala si formuleze directii de dezvoltare continua, adaptate

cerintelor pietei muncii

7. Continuturi

7.1. Curs Metode de predare Observatii
Procesul de dezvoltare a unui brand:introducere Expunere, prezentare ppt, | 1 sedinta
dialog, problematizare,
dezbatere
Teoria brandului si a practicii acestuia:identitatea, scopul si capitalul | Expunere, prezentare ppt, | 1 sedinta
brandului dialog, problematizare,
dezbatere
Teoria brandului si a practicii acestuia: tara de origine, diplomatia Expunere, prezentare ppt, | 1sedinta
publica si identitatea competitiva dialog, problematizare,
dezbatere
Teoria brandului si a practicii acestuia: mecanismele practicii Expunere, prezentare ppt, | 1 sedinta
dialog, problematizare,
dezbatere
Teoria brandului si a practicii acestuia:tipologiile si arhitectura Expunere, prezentare ppt, | 1 sedinta
brandului dialog, problematizare,
dezbatere
Structura brandului Expunere, prezentare ppt, | 1 sedinta
dialog, problematizare,
dezbatere
Formularea si exprimarea caracterului brandului si denumirea lor Expunere, prezentare ppt, | 2 sedinte
dialog, problematizare,
dezbatere
Sigla brandului & Sloganul Expunere, prezentare ppt, | 2 sedinte
dialog, problematizare,
dezbatere
Dezvoltarea brandurilor entitatilor spatiale si evolutia lor Expunere, prezentare ppt, | 1 sedinta
dialog, problematizare,
dezbatere
Brandul de taré sau natiune Expunere, prezentare ppt, | 1 sedinta
dialog, problematizare,
dezbatere
Planul operational de promovare si dezvoltare a brandului Expunere, prezentare ppt, | 1 sedinta
destinatiei turistice dialog, problematizare,
dezbatere
Planul operational de promovare a si dezvoltare a brandului de tara | Expunere, prezentare ppt, | 1 sedinta
dialog, problematizare,
dezbatere
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7.2 Seminar

Metode de predare

Observatii

Teoria si practica brandului turistic, exercitii analitice de
vizualizare, recunoastere, familiarizare si utilizare a elementelor
componente dintr-un brand turistic

Problematizare,
documentare, dezbatere,
model

Lucru individual, 2
sedinte

Proiectarea tuturor elementelor componente ale brandului turistic,
exercitii de descompunere si compunere a acesteia

Problematizare,
documentare, dezbatere,
model

Lucru individual, 3
sedinte

Analiza tipologiei si arhitecturii brandului

Problematizare,
documentare, dezbatere,
model

Activitate de echipa
- proiect 3 sedinte

Exercitiu de construire a unui brand de entitate spatiala

Problematizare,
documentare, dezbatere,
model

Activitate de echipa
- proiect 3 sedinte

Teoria sipractica brandului turistic, exercitii analitice de vizualizare,
recunoastere, familiarizare si utilizare a elementelor componente
dintr-un brand turistic

Problematizare,
documentare, dezbatere,
model

Activitate de echipa
— proiect 3 sedinte
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8. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului
Obiectul de studiu are la bazé concepte fundamentale de mare importanta pentru studiul unei entitati spatiale turisitc i
organizarea/ amenjarea acesteia ca destinatie trecand printr-un process de branduire. Este util pentru viitorii absolventi
n scopul determinarii importantei teritoriale a tuturor elementelor semnificative si ilustrative in construirea unei identitati
care sa poata intra in component unui brand si stabilirea celor mai adecvate cai pentru construirea acestuia

9. Evaluare
Tip de activitate 9.1. Criterii de evaluare 9.2. Metode de 9.3. Pondere din nota
evaluare finala
9.4. Curs Examen scris Intrebari analitice si 50%
de gandire startegica
9.5. Seminar Portofolii si prezentare a proiectelor | Portofoliu, dialog |, 50%
aplicative efectuate fie individual de | dezbatere
catre studenti fie in echipa

Standard minimum de
performanta

Nota 5 punctaj cumulat din punctajul obtinut pentru examenul scris si cel obtinut pentru portofoliu.

Pentru nota 5 studentii vor avea cunostinte elementare privind teoria si practica brandului, strctura acestuia, caracteristicile
si arhitectura lui precum si elementele specifice de construirea a brandului.

Data Completarii Semnatura titularului de curs Semnatura titularului de seminar
30.09.2025 Conf.univ.dr. Daniela Dumbraveanu Conf.univ.dr. Daniela Dumbraveanu
Data avizarii in Semnatura Directorului de
departament Departament

Prof.univ.dr. Liliana Dumitrache






